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INTRO
DucC
CION

En las reformas aprobadas por el H.
Congreso del Estado al Codigo de
Instituciones y Procesos Electorales del
Estado de Puebla en fecha doce de
diciembre de dos mil seis, el legislador
consider6 necesario regular lo relativo a
las precampanas de los partidos politicos,
por lo que en el articulo 200 bis del
Codigo en comento se establece que, los
partidos politicos debidamente
acreditados o registrados ante el Instituto
Electoral del Estado, con base en sus

estatutos o normatividad interna
aplicable, podran realizar precampafas
para elegir a los ciudadanos que

presentaran como candidatos a puestos
de eleccién popular ante los Organismos
Electorales competentes para su registro.

INTRO
DuUC
CION

En las reformas aprobadas por el H.
Congreso del Estado al Cédigo de
Instituciones y Procesos Electorales del
Estado de Puebla en fecha doce de
diciembre de dos mil seis, el legislador
consider6 necesario regular lo relativo a
las precampanas de los partidos
politicos, por lo que en el articulo 200 bis
del Cédigo en comento se establece que,
los partidos  politicos debidamente
acreditados o registrados ante el Instituto
Electoral del Estado, con base en sus

estatutos o normatividad interna
aplicable, podran realizar precampanas
para elegir a los ciudadanos que

presentaran como candidatos a puestos
de eleccién popular ante los Organismos
Electorales competentes para su registro.

Ahora bien, el trece de noviembre de
dos mil siete se publicé en el Diario Oficial de
la Federacién el Decreto que reforma diversos
articulos de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, entre los que se
determina en el articulo 41 fraccion III
apartados A y B, que el Instituto Federal
Electoral serd autoridad tnica para la
administracién del tiempo que corresponda al
Estado en radio y televisién destinado a sus
propios fines y al ejercicio del derecho de los
partidos politicos nacionales, de acuerdo a lo
dispuesto en dichos apartados asi como en la
legislacion aplicable.

Ajustar el contenido a las reformas federales y
estatales en materia de acceso a radio y
television.
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En este sentido, con el objeto de
garantizar el respeto a los principios
rectores de legalidad y certeza, el Consejo
General de este Organismo se dio a la
tarea de elaborar un documento que
aportara los elementos indispensables
para la regulacion del monitoreo en los
medios de comunicacién a implementar
durante el periodo de precampafas
electorales.

De conformidad con lo anterior, el
Organo Superior de Direccién de este
Ente Electoral presenta los Lineamientos
para el monitoreo de las precampafas
electorales, en los medios de
comunicacioén, los cuales tienen como fin
vigilar que mno se realicen actos de
precampana electoral fuera de los plazos
establecidos por la normatividad electoral
aplicable y en la interna de cada partido
politico y/o coalicién, asi como que los
precandidatos no contraten publicidad en los
medios de comunicaciéon social para las

Es asi que, en las reformas aprobadas
por el Congreso del Estado que fueron
publicadas en el Periédico Oficial del Estado
de fecha tres de agosto de dos mil nueve,
dentro del dispositivo 43 fracciéon IV se
establece como prerrogativa de los partidos
politicos el acceder a los medios de
comunicacién social oficiales, en términos de
la legislacion federal y local aplicables,
estableciéndose ademds que su acceso a
radio y television se realizard conforme a las
normas establecidas en la Constitucion
Federal, la Local y la legislacion en la materia,
por lo que en ningun momento podrdan
contratar o adquirir, por si o por terceras
personas, tiempos en cualquier modalidad de
radio y television.

En este sentido, con el objeto de
garantizar el respeto a los principios
rectores de legalidad y certeza, el Consejo
General de este Organismo se dio a la
tarea de elaborar un documento que
aportara los elementos indispensables
para la regulacién del monitoreo en los
medios de comunicacién a implementar
durante el periodo de precampanas
electorales.

De conformidad con lo anterior, el
Organo Superior de Direccién de este
Ente Electoral presenta los Lineamientos
para el monitoreo de las precampanas
electorales, en los medios de
comunicacion, los cuales tienen como fin
vigilar que no se realicen actos de
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precampanas, por si o por interpésita
persona y, en su caso, conocer de las
actividades que realicen ciudadanos que
promuevan su imagen personal, de manera
publica y con el inequivoco propésito de
establecer su postulacién a un cargo de
eleccion popular y que no participen dentro
de los procesos de seleccion interna que
lleven a cabo los partidos politicos o
coaliciones, en apego a las restricciones
contempladas por las normas electorales
aplicables a la materia.

precampana electoral fuera de los plazos
establecidos por la normatividad electoral
aplicable y en la interna de cada partido
politico y/o coalicién; que los precandidatos
no contraten publicidad en los medios de
comunicacién social para las precampanas,
por si o por interpésita persona; que los
medios de comunicacion social oficiales, los
partidos politicos, sus precandidatos y la
ciudadania en general observen en todo
momento lo dispuesto por la legislacion
federal y local respecto al acceso a radio y
television de los partidos politicos; y en su
caso, conocer de las actividades que realicen
ciudadanos que promuevan su imagen
personal, de manera publica y con el
inequivoco propoésito de establecer su
postulaciéon a un cargo de eleccién popular y
que no participen dentro de los procesos de
seleccion interna que lleven a cabo los
partidos politicos o coaliciones, en apego a
las restricciones contempladas por las
normas electorales aplicables a la
materia.
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Son fines de los
lineamientos:

presentes

L- ..
II.- ...

Son fines de los
lineamientos:

presentes

L- ..

nr.- ...y

IV.- Vigilar que los actores electorales, los
medios de comunicacién social oficiales y la
ciudadania en general observen en todo
momento las disposiciones federales y locales
en materia de acceso de los partidos politicos
a radio y television.

Ajustar el contenido a las reformas federales y
estatales en materia de acceso a radio y
television.

Para los efectos de los
lineamientos, se entendera por:

I

XIV.- Medios de comunicacion: Los medios de
comunicaciéon social, es decir, television,
radio, prensa, teléfono e internet;

presentes

XV.- Monitoreo: El monitoreo de la
propaganda de las precampafas electorales
de los partidos politicos o coaliciones y de

Para los efectos de los
lineamientos, se entendera por:

I

XIV.- Medios de comunicacion: Se entenderd
en éstos, tanto los medios de comunicacién
social oficiales, como los medios masivos de
comunicacion,

presentes

XV.- Medios de comunicacién social oficiales:
Radio y television;

XVI- Medios masivos de comunicacion:
Medios de comunicacion que permiten la
obtencion de informacion sencilla y de facil
alcance sobre diversos asuntos de interés de
la colectividad en general, entre los que se
comprenderan el periédico, los libros, el
telégrafo, el teléfono e Internet;

XVIL.- Monitoreo: El monitoreo de Ila
propaganda de las precampanas electorales
de los partidos politicos o coaliciones y de

Se propone realizar una diferencia entre los
medios de comunicacién, a efecto de especificar
lo referente a las reformas federales y estatales
en materia de acceso a radio y television.
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sus precandidatos, asi como de los
ciudadanos que promuevan su imagen
personal, de manera publica y con el
inequivoco propoésito de establecer su
postulaciéon a un cargo de elecciéon popular,
transmitida en los medios de comunicacion
durante el periodo que apruebe el Consejo;

XVI al XIX.- ...

sus precandidatos, asi como de los
ciudadanos que promuevan su imagen
personal, de manera publica y con el
inequivoco propoésito de establecer su
postulaciéon a un cargo de eleccién popular,
transmitida en los medios de comunicacién
durante el periodo que apruebe el Consejo;

XVIII al XX.- ...

XXI.- Respaldo del monitoreo: La grabacion
y/o escaneo realizado por la empresa, del
total de transmisiones o publicaciones en los
canales, estaciones, periédicos y/o portales
digitales, durante la totalidad del periodo y
horarios acordados por el Consejo para la
realizacion del monitoreo, informaciéon que
serd almacenada en medios digitales.

Se propone incluir dicha fraccién, en
concordancia con la propuesta realizada por la
Comisién  Permanente de  Prerrogativas,
Partidos Politicos, Medios de Comunicacion y
Topes de Gastos de Campana, a los
Lineamientos para el monitoreo de las
campanas electorales de los partidos politicos,
en los medios de comunicacién.

Son atribuciones del Consejo, las sefialadas
en el articulo 89 del Cédigo y las demas
relacionadas con la materia, asi como las
siguientes:

Iall-...

III.- Derogada;

IValX.-...

Son atribuciones del Consejo, las sefialadas
en el articulo 89 del Cédigo y las demas
relacionadas con la materia, asi como las
siguientes:

Iall-...

III.- Acordar la designacion del personal del
Instituto que realice la consulta del software
que contenga los datos del monitoreo de la
empresa;

IVaXI.- ...

Dicha inclusién en concordancia con la
propuesta de reforma planteada al articulo 10.

Son atribuciones del Consejero Presidente,
las sefialadas en el articulo 91 del Cédigo y
las demas relacionadas con la materia, asi
como las siguientes:

lall-...

Son atribuciones del Consejero Presidente,
las senialadas en el articulo 91 del Codigo y
las demas relacionadas con la materia, asi
como las siguientes:

lall-...

Dicha inclusién en concordancia con la
propuesta de reforma planteada al articulo 10.
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III.- Derogada; y
V.- ...

III.- Notificar a la empresa, el personal que
designe el Consejo para realizar la consulta
del software; y

IV.- ...

10 Tomando en consideracion las propuestas 10 Tomando en consideraciéon las propuestas | Durante la instrumentacién del monitoreo de
realizadas por la  Coordinacién de realizadas por la  Coordinaciéon de | precampanas electorales realizado durante el
Comunicacién Social, asi como aquellas que, Comunicacién Social, asi como aquellas que, | Proceso Electoral Estatal Ordinario 2007 y el
en su caso, realicen las demas areas del en su caso, realicen las demas areas del | Extraordinario de 2008, el Consejo General
Instituto que participen en la realizacion del Instituto que participen en la realizacion del | acordé ademas de lo sefialado por los
monitoreo, el Consejo acordara lo siguiente: monitoreo, el Consejo acordara lo siguiente: | Lineamientos, la designacién del personal a que
I.- ... I.- ... refiere la presente propuesta, por lo que se
VI.- En su caso aquellas que considere VI.- La designacion del personal del Instituto | estima conducente que dicha atribucién se
pertinentes para el monitoreo. que realice la consulta del software que|plasme en los Lineamientos.

contenga los datos del monitoreo de la
empresa;
VIL.- En su caso aquellas que considere
pertinentes para el monitoreo.
SEGUNDA PARTE DE LOS LINEAMIENTOS SEGUNDA PARTE DE LOS LINEAMIENTOS | Se propone modificar la denominacion del titulo
DE LA REALIZACION DEL MONITOREO DE LA REALIZACION DEL MONITOREO en cuestion, de conformidad con las propuestas
TITULO UNICO TITULO UNICO planteadas referente a la inclusién del Capitulo
DE LAS GENERALIDADES DEL MONITOREO DE LAS GENERALIDADES DEL MONITOREO, |III relativo al monitoreo en procesos electorales
Y DE LOS INFORMES DE LOS INFORMES Y DEL MONITOREO EN | extraordinarios.
PROCESOS ELECTORALES
EXTRAORDINARIOS
28 En caso que los medios de comunicacién que 28 En caso que los medios de comunicacién que

acuerde el Consejo para la realizacion del
monitoreo, sea en televisiéon, radio y/o
prensa escrita, los informes que rinda la
empresa deberan presentarse atendiendo a
cada uno de dichos medios, conforme a lo
siguiente:

I.- INFORMES DEL MONITOREO EN
TELEVISION:

acuerde el Consejo para la realizacién del
monitoreo, sea en televisién, radio y/o
prensa escrita, los informes que rinda la
empresa deberan presentarse atendiendo a
cada uno de dichos medios, conforme a lo
siguiente:

I.- INFORMES DEL MONITOREO EN
TELEVISION:
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a) ...
b) Fecha: se registrara la fecha de
transmision del promocional, en afio, mes y
dia;
c) ...

n) Inversion: se registrara la inversion
estimada de conformidad con las tarifas
publicadas de acuerdo con el horario en que
se haya transmitido el promocional y el
medio de que se trate; y

o) ...

II.- INFORMES DEL MONITOREO DE
RADIO:

a) ...

b) Fecha: se registrara la fecha de
transmision del promocional, en afo, mes y
dia;

C) ...

f) Grupo radiofénico: la empresa a la que
pertenece la estacion de radio que emiti6 el
promocional;

g ...

m) Inversién: se registrara la inversion
estimada de conformidad con el horario en
que se haya transmitido el promocional y el

a) ...
b) Fecha: se registrara la fecha de
transmision del promocional, en dia, mes y
ano;
c) ...

n) Periodo: se deberd senalar claramente la
fecha de inicio y término del periodo que
abarca el monitoreo que se estd informando; y

0)...

II.- INFORMES DEL MONITOREO EN
RADIO:

a) ...

b) Fecha: se registrara la fecha de
transmision del promocional, en dia, mes y
ano;

c) ...
f) Grupo radiofénico: la empresa
permisionaria o0 concesionaria a la que

pertenece la estacion de radio que emitio el
promocional;

g ...

m) Programa: se registrard el nombre del
programa en que se transmitié el promocional.
Si llegara a transmitirse entre dos programas,

Ajustar el contenido a las reformas federales y
estatales en materia de acceso a radio y
television, por lo tanto se elimina el rubro de
inversion y se propone incluir el dato de periodo
a fin de evitar confusiones respecto al informe
que rinda la empresa, en especial tomando en
consideracion que en la practica, derivado de la
revision realizada a dichos informes se solicita
a la empresa encargada del monitoreo solvente
ciertas omisiones u aclaraciones respecto al
contenido de tales informes.

Con base en la experiencia de procesos
electorales anteriores, se estima conveniente
incluir los datos en referencia, ya que los
mismos resultan de utilidad pues sirven como
referencia en aquellos casos en los que es
necesario identificar o localizar un determinado
promocional en el respaldo del monitoreo
proporcionado por la empresa.

Ajustar el contenido a las reformas federales y
estatales en materia de acceso a radio y
televisién, por lo tanto se elimina el rubro de
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medio de que se trate;y

n) Total de spots transmitidos: sumatoria de
spots transmitidos, incluyendo un
concentrado por cada estacion en que se
realice el monitoreo.

III.- INFORMES DEL MONITOREO EN
NOTICIEROS EN TELEVISION Y RADIO:

a) Noticiero: nombre del programa noticioso
en el que se realiza el monitoreo;

b) Periodo: se registrara el periodo que se
registra;

¢) Municipio en que se realiz6 el monitoreo;
d) Canal o emisiora: nombre del canal o
emisora donde se transmitio la noticia;

e) Frecuencia: frecuencia de la emisora;

f) Siglas: siglas del canal o emisora donde
se transmitio la noticia;

g) Fecha: se registrara la fecha de
transmision de la noticia en dia, mes y afio;

se anotard el nombre del programa inmediato
anterior e inmediato posterior a la emisién del
mensaje;

n) Periodo: se deberd senialar claramente la
fecha de inicio y término del periodo que
abarca el monitoreo que se estd informando; y

o) Total de spots transmitidos: sumatoria de
spots transmitidos, incluyendo un
concentrado por cada estacion en que se
realice el monitoreo.

III.- INFORMES DEL MONITOREO DE
NOTICIEROS EN TELEVISION Y RADIO:

a) Numero consecutivo: se otorgard un
numero consecutivo a cada espacio de
acuerdo con el orden cronolégico de aparicion
de las notas transmitidas respecto a cada
partido politico o coalicién, asi como para sus
precandidatos;

b) Fecha: se registrarad la fecha de
transmisién de la noticia en dia, mes y ano;
¢) Hora: se registrard la hora de inicio de
transmision de la noticia, en horas, minutos y
segundos;

d) Canal o estacion: nombre del canal o

inversion y con base en la experiencia de
procesos electorales anteriores, se estima
conveniente incluir el dato de programa, ya que
el mismo resulta de utilidad ya que sirve como
referencia en aquellos casos en los que es
necesario identificar o localizar un determinado
promocional en el respaldo del monitoreo
proporcionado por la empresa.

Se propone incluir el dato en referencia a fin de
evitar confusiones respecto al informe que
rinda la empresa, en especial tomando en
consideracion que en la practica, derivado de la
revision realizada a dichos informes se solicita
a la empresa encargada del monitoreo solvente
ciertas omisiones u aclaraciones respecto al
contenido de tales informes.

Con base en la experiencia de procesos
electorales anteriores, se propone reordenar los
requisitos sefialados, lo cual facilitara 1la
revision realizada a los informes que presente la
empresa, aunado a que con el orden propuesto
se homologa el contenido de dicha fraccién con
el de las fracciones I y II del mismo articulo.
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h) Hora: se registrara la hora de inicio de
transmision de la noticia, en horas minutos y
segundos;

i) Duracién: se registrara la duracién de la
noticia, en horas, minutos y segundos;

j)  Nombre(s) del(los) precandidato(s);

k) Partido politico o coalicion:
denominacién del partido politico o coalicion
sobre el que trata la nota;

) Tema: se presentara una breve
descripcion del tema o nombre de la noticia;
m) Numero consecutivo: se otorgara un
numero consecutivo a cada espacio de
acuerdo con el orden cronolégico de
aparicion de los espacios transmitidos para
cada partido politico o coalicién, asi como
para sus precandidatos;

n) Grupo televisivo o radiofénico: la
empresa a la que pertenece el canal de
televisibn o emisora que emitio el
promocional;

o) Género periodistico: se dara a conocer el
género periodistico  utilizado en la
presentacion de la informacion: nota
informativa, entrevista, debate, reportaje y
analisis;

p) Valoracion de la informacién: se
diferenciara entre la presentacion de un
hecho sin que éste sea valorado o calificado
de manera personal por el reportero y la
presentacion de la informacién con algin
tipo de valoracién o calificaciéon hacia algiin
precandidato, partido politico o coaliciéon;

q Voz e imagen: presentacion del

estacion donde se transmitié la noticia,
especificando las siglas y el canal de
television o bien, la banda, siglas y
frecuencia de radio en que se efectué la
misma;

e) Municipio en que se realizé el monitoreo;

f) Grupo televisivo o radiofénico: la empresa
concesionaria o permisionaria a la que
pertenece el canal de television o estacion
que emitié la nota;

g) Tipo de precampana que difunden: se
registrard el cargo de eleccion que motiva la
precampana que publicita dicho promocional,
de acuerdo a la clasificacion establecida en el
articulo 17 de los Lineamientos;

h) Nombre(s) del(los) precandidato(s);

i) Partido politico o coalicion: denominacion
del partido politico o coaliciéon sobre el que
trata la nota;

j) Tema: se presentardé una  breve
descripcién del tema o contenido de la nota;
k) Género periodistico: se dard a conocer el
género  periodistico  utilizado en la
presentacion de la informacidon: nota
informativa, entrevista, debate, reportaje y
andlisis;

l) Valoracion de la informacién: se
diferenciara entre la presentaciéon de un
hecho sin que éste sea valorado o calificado
de manera personal por el reportero y la
presentacion de la informacién con algtn tipo
de valoracion o calificacién hacia algun
precandidato, partido politico o coalicion;

m) Tipo de presentacién: se especificard el
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conductor o reportero, con la imagen y el
audio del precandidato o dirigente de que se
trate (television);

r) Cita y voz: presentacion de la noticia por
el conductor con o sin reportero, pero con la
voz del precandidato o dirigente del partido
politico o coalicion (radio);

s) Cita e imagen: presentacion o no del
conductor, pero con la cobertura del
reportero y con la imagen del precandidato o
dirigente pero sin su audio (television);

t) Cita y audio: presentacion de la noticia
por el conductor, con reportero, pero con la
voz del precandidato o dirigente del partido
politico o coalicion (radio);

u) Solo voz: entrevistas en vivo del
precandidato o dirigente (radio) o por via
telefonica;

v) Soélo imagen: reporte de las notas por el
conductor, con imagen de apoyo, de archivo,
fija o en vivo (television);

w) Solo cita: unicamente lectura de las
notas del precandidato, partido politico o
coalicién por parte del conductor sin ningiin
tipo de apoyo;

x) Tipo de precampana que difunden: se
registrara el cargo de eleccién que motiva la
precampana que publicita dicho
promocional, de acuerdo a la clasificacion
establecida en el articulo 17 de los
Lineamientos; e

y) Inversién: en su caso, se registrara la
inversiéon estimada de conformidad con el
horario en que se haya transmitido la noticia,

tipo de presentacion de cada transmision, de
acuerdo a lo siguiente:

- Voz e imagen: presentacion del
conductor o reportero, con la imagen y el
audio del precandidato o dirigente de
que se trate (television);

Cita y voz: presentacién de la noticia por
el conductor con o sin reportero, pero con
la voz del precandidato o dirigente del
partido politico o coalicion (radio);

- Cita e imagen: presentaciéon o no del
conductor, pero con la cobertura del
reportero y con la imagen del
precandidato o dirigente pero sin su
audio (televisién);

Cita y audio: presentaciéon de la noticia
por el conductor, con reportero, pero con
la voz del precandidato o dirigente del
partido politico o coalicién (radio);

- Solo wvoz: entrevistas en vivo del
precandidato o dirigente (radio) o por via
telefénica;

Sélo imagen: reporte de las notas por el
conductor, con imagen de apoyo, de
archivo, fija o en vivo (televisién);

Solo cita: unicamente lectura de las
notas del precandidato, partido politico o
coalicion por parte del conductor sin
ningun tipo de apoyo;

n) Duracién: se registrard la duracién de la
noticia, en horas, minutos y segundos;

o) Noticiero: nombre del programa noticioso
en el que se realiza el monitoreo;

Se estima conducente reagrupar los incisos q)
al x) a fin de evitar confusiones, en virtud de
que las mismas refieren a un solo tipo de
requisito, es decir, la forma en que se presenta
una determinada nota y ajustar el contenido a
las reformas federales y estatales en materia de
acceso a radio y television.
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duracién de la misma y el medio de que se
trate.

IV.- INFORMES DEL MONITOREO EN
PRENSA ESCRITA:
a) Grupo editorial en donde se publica el

promocional;
b) Tipo de promocional publicado: sean
promocionales regulares o inserciones

pagadas por independientes;

c¢) Nombre del periédico;

d) Municipio en que se realizé el monitoreo;
e) Fecha de publicacion de la nota
periodistica;

f) Pagina: numero de pagina en donde se
encuentre el espacio, nota articulo de
opinién, columna o insercién pagada;

g) Seccién: descripcion del nombre de la
seccion en que se publica el anuncio;

h) Género periodistico: se dara a conocer el
género  periodistico  utilizado en la
publicacion: nota informativa, columna,
articulo de opinién y reportaje;

i) Fotografia: se indicara si el espacio, nota
o insercién pagada contiene o no fotografia;

j)  Medida: espacio de ocupacién de la nota
(columna por centimetro);

k) Fecha: campo el cual indica la fecha de

p) Periodo: se deberd senalar claramente la
fecha de inicio y término del periodo que
abarca el monitoreo que se estd informando;

y

q) Total de notas transmitidas: sumatoria de
notas transmitidas, incluyendo un
concentrado por cada estacion o canal en que
se realice el monitoreo.

IV.- INFORMES DEL MONITOREO EN
PRENSA ESCRITA:

a) Numero consecutivo: se otorgard un
numero consecutivo a cada publicaciéon de
acuerdo con el orden cronolégico de aparicion
de las notas, articulos de opinién, columna o
insercion pagada publicada respecto a cada
partido politico o coalicion, asi como para sus
precandidatos;

b) Fecha de la publicacién del espacio, nota,
articulo de opinién, columna o insercién
pagada, sefialando dia, mes y ano;

c) Nombre del periddico;

d) Municipio en que se realizé el monitoreo;
e) Grupo editorial en donde se publica el
promocional o nota;

f) Tipo de promocional publicado: sean
promocionales  regulares o  inserciones
pagadas por independientes;

g) Pdgina: numero de pdgina en donde se
encuentre el espacio, nota, articulo de opinion,
columna o insercion pagada;

h) Seccion: descripcion del nombre de la
seccién en que se publica la nota o anuncio;

i) Género periodistico: se dard a conocer el

Con base en la experiencia de procesos
electorales anteriores, se propone reordenar los
requisitos senalados, lo cual facilitara Ila
revision realizada a los informes que presente la
empresa, aunado a que con el orden propuesto
se homologa el contenido de dicha fraccién con
el de las fracciones I, II y III del mismo articulo,
incluyendo los rubros referentes a “ntmero
consecutivo”, “tema”, “periodo”, datos que
resultan utiles para localizar o identificar una
determinada publicacién.
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publicacién del espacio, nota, articulo de
opinién, columna o inserciébn pagada
representado en dia, mes y afio;

1) Numero de notas publicadas, de cada
partido politico o coalicion y de sus
precandidatos;

m) Tipo de precampana que difunden: se
registrara el cargo de elecciéon popular que
motiva la precampana que publicita dicho
promocional, de acuerdo a la clasificacion
establecida en el articulo 17 de los
Lineamientos;

n) Nombre del precandidato, partido politico
o coalicién; y

o) Inversion: se registrara la inversion
estimada de conformidad con los distintos
grupos editoriales de que se trate.

género periodistico utilizado en la publicacion:
nota informativa, columna, articulo de opinién
y reportaje;

j) Fotografia: se indicara si el espacio, nota
o insercion pagada contiene o no fotografia;

k) Medida: espacio de ocupacion de la nota
(columna por centimetro);

) Tipo de precampana que difunden: se
registrard el cargo de eleccion popular que
motiva la precampana que publicita dicho
promocional, de acuerdo a la clasificacion
establecida en el articulo 17 de los
Lineamientos;

m) Nombre del precandidato;

n) Partido politico o coalicion: denominacion
del partido politico o coalicion sobre el que se
trata la publicacion;

o) Tema: se presentaré@ una  breve
descripcion del tema o contenido de la
publicacion;

p) Inversiéon: se registrara la inversién
estimada de conformidad con los distintos
grupos editoriales de que se trate;

q) Periodo: se deberd sefialar claramente la
fecha de inicio y término del periodo que
abarca el monitoreo que se estd informando; y
r) Total de publicaciones: sumatoria de
espacios, notas, articulos de opinion,
columnas o inserciones pagadas publicadas,
incluyendo un concentrado por cada periédico
en que se realice el monitoreo de cada partido
politico o coalicién y de sus precandidatos.

V.- INFORMES DEL MONITOREO EN

12
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PORTALES DE INTERNET:

a) Numero consecutivo: se otorgarda un
numero consecutivo a cada publicacion de
acuerdo con el orden cronolégico de aparicién
de las notas, articulos de opinién, columna o
insercion pagada publicada (denominada
banners) respecto a cada partido politico y/o
coalicién, asi como para sus candidatos;

b) Fecha de la publicacién de los banners,
nota, articulo de opinién, columna o insercion
de la publicacién, serialando dia, mes y arno;
c¢) Nombre del portal digital;

d) Municipio en que se realizé el monitoreo;
e) Grupo editorial en donde se publica el
promocional o nota;

f) Seccion: descripciéon del nombre de la
seccién en que se publica la nota o anuncio;

g) Fotografia: se indicard si el espacio, nota
o insercion pagada contiene o no fotografia;

h) Medida: espacio de ocupacién de la nota y
de la publicidad (la promocién medida en
pixeles tomando en cuenta si ocupa toda la
pantalla o se ubica en la parte superior, en
medio o al final de la pdgina, o bien si se trata
de un recuadro);

i) Tipo de precampana que difunden: se
registrara el cargo de eleccion popular que
motiva la precampana que publicita dicho

promocional, de acuerdo a la -clasificacion
establecida en el articulo 17 de los
Lineamientos;

j)  Nombre del precandidato;

k) Partido politico y/o coalicién:

denominacién del partido politico y/ o coalicién

Con base en la propuesta realizada por la
Coordinacion de Comunicacion Social, se
estima conducente incluir dicha fracciéon de
manera que en caso de que el Consejo General
determine la realizacién del monitoreo en dicho
medio, los Lineamientos contemplen Ilos
requisitos que deberan contener los informes
que rinda la empresa.
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sobre el que se trata la publicacion;

) Tema: se presentard una  breve
descripcion del tema o contenido de la
publicacion;

m) Inversion: se registrard la inversién
estimada de conformidad con las tarifas
publicadas por las distintas empresas que
administran los portales digitales;

n) Periodo: se deberd serialar claramente la
fecha de inicio y término del periodo que
abarca el monitoreo que se estd informando; y
o) Total de publicaciones: sumatoria de
espacios, notas, articulos de opinion,
columnas o inserciones pagadas publicadas,
incluyendo un concentrado por cada portal
digital en que se realice el monitoreo de cada
partido politico y/o coalicion y de sus
precandidatos.

30 La empresa pondra a disposicion del 30 La empresa pondra a disposicibn del|Dicha inclusién en concordancia con la
Instituto, la consulta de informacion y personal que para tal efecto designe el|propuesta de reforma planteada al articulo 10.
reportes detallados y totalizados por: Consejo, el software que permita la consulta

de informacién y reportes detallados y

totalizados por:

No se contempla en los Lineamientos. CAPITULO Il Con base en la experiencia del Proceso Electoral
DEL MONITOREO EN PROCESOS Extraordinario 2008, se propone incluir el
ELECTORALES EXTRAORDINARIOS |presente Capitulo, de manera que se cuente
con la reglamentacién necesaria para la
instrumentacion del monitoreo conducente, en
caso de subsecuentes Procesos Extraordinarios.

31 31 En los casos de procesos electorales| Se considera viable el establecer la posibilidad

extraordinarios, atendiendo al tipo de eleccion
y lugar o lugares de que se trate, el Consejo

de que, dependiendo del tipo de eleccion, asi
como del o los municipios en que se efectue el

14
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acordard, en su caso, que el monitoreo
respectivo sea realizado por la Coordinacion
de Comunicacioén Social del Instituto, en apego
a los principios de austeridad y racionalidad
de los recursos que rigen al mismo.

La Coordinacién de Comunicacién Social
informara al Consejo, el nombre de la(s)
persona(s) que se encargard(n) de la
realizacion de dicho monitoreo, quien(es)
estard(n) permanentemente en contacto con la
Direcciéon durante la instrumentacion del
monitoreo, a fin de aclarar dudas sobre la
ejecucion del mismo.

Proceso Electoral de que se trate, asi como del
presupuesto y demas posibilidades técnicas con
que se cuente, el Consejo esté en posibilidad de
evaluar y elegir si es factible que el monitoreo lo
efecttie la Coordinacién de Comunicacién Social
o bien, una empresa.

32

32

En términos del articulo anterior, y tomando
en consideracién las propuestas realizadas
por la Coordinaciéon de Comunicacién Social,
asi como aquellas que, en su caso, realicen
las demds dreas del Instituto que participen
en la realizaciéon del monitoreo, el Consejo
acordard lo siguiente:

L- Los medios masivos de comunicacion a
monitorear;

II.- El periodo durante el cual se realizard el
monitoreo;

III.- El horario en que se efectuard el
monitoreo en los medios masivos de
comunicacion;

1V.- Los formatos y numero de copias en que
se realizara el respaldo del monitoreo
respectivo;

V.- La designacién del personal del Instituto
que realice la consulta del software que se
implemente y que contenga los datos del
monitoreo; y

Se propone la instrumentaciéon del monitoreo
en cuestién, en los mismos términos en que se
encuentra reglamentado el monitoreo para
Procesos Electorales Ordinarios.
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VI- En su caso, aquellas que considere
pertinentes para el monitoreo.

33

33

El personal del Instituto encargado de la
realizacién del monitoreo, observard en el
desemperio de dicha actividad lo establecido
en los articulos 11, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 19,
20, 24, 26, 27, 28, 29, 30 y demads relativos a
los lineamientos, que les sean aplicables de
manera general.

Se propone la realizaciéon del monitoreo en
cuestion, en los mismos términos en que se
encuentra reglamentado el monitoreo para
Procesos Electorales Ordinarios.

34

34

La empresa o, en su caso, la Coordinacién de
Comunicacién Social, remitirén a la Direccion
el informe final del monitoreo a que refiere el
presente capitulo, dentro de los diez dias
siguientes a aquel en que concluya el periodo
de monitoreo acordado por el Consejo. Dicho
informe contendra un concentrado de los
datos de todos los informes parciales
rendidos.

Tomando en consideraciéon que durante un
Proceso Extraordinario los plazos son muy
reducidos, el periodo de monitoreo sera mas
corto en comparacién con el realizado durante
un Proceso Electoral Ordinario, por lo que se
estima que el plazo para la presentaciéon del
informe final, debe también ser menor.

ARTICULO TRANSITORIO RELATIVO A LAS
REFORMAS APROBADAS EL DE
DE 2009

UNICO.- Las reformas a los presentes
Lineamientos para el monitoreo de las
precampanas electorales, en los medios de
comunicacién, entrard en vigor al dia siguiente
de su aprobacién por el Consejo General del
Instituto Electoral del Estado.
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